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Demokracji Lokalnej 23 czerwca 2022 r

im. Jerzego Regulskiego

STRATEGIA PROMOWANIA MARKI TERYTORIALNEJ.
JAK PRZYGOTOWAC DOKUMENT STRATEGICZNY.
PRZEWODNIK KROK PO KROKU

WAZNE INFORMACJE O SZKOLENIU:

Proponujemy Panstwu udziat w szkoleniu podczas ktérego przekazemy zasady przygotowania dokumentu strategii promocji marki
terytorialnej. Uczestnicy zaje¢ poznajg uzyteczne narzedzia i metody wspomagajgce prace nad taky strategig. Podczas zajec
przedstawimy praktyczne metody budowania dokumentu, organizacji pracy nad strategig, a takze otrzymajg wytyczne i wskazowki
dotyczace zasad wdrazania strategii w swoich miastach, gminach i regionach. Szkolenie jest wsparte szeregiem praktycznych przyktadéw
z zakresu koncepcyjnej pracy nad strategig promocji miejsca.

1,
CELE | KORZYSCI:

e Zdobycie, uzupetnienie i uprzgdkowanie wiedzy na temat metodologii pracy nad dokumentem strategii promocji marki terytorialne;j.
* Podczas zaje¢ odpowiemy miedzy innymi na pytania:

Czemu stuzy taki dokument?

W jaki sposéb powinien powstawaé?

Z jakim etapow sktada sie praca nad dokumentem?

Jakie narzedzia wspierajg prace koncepcyjne?

PROGRAM:
1. Dokument strategii promocji marki terytorialnej w rynkowej praktyce.
e Struktura dokumentu: cze$¢ diagnostyczna, koncepcyjna i wdrozeniowa.
*  Przeznaczenie dokumentu.
e Organizacja pracy nad dokumentem.
2. Analiza strategiczna i diagnoza marketingowa.
e Analiza czynnikéw wptywajgcych na wizerunek i postrzeganie marki terytorialnej. Produkty i subprodukty oferowane przez
marke terytorialng.
e Metody i zrédta pozyskiwania informacji do analizy strategiczne;j.
e Analiza SWOT marki terytorialnej (w kontekscie komunikacji marketingowej).
3. Wyznaczenie potencjatu komunikacyjnego marki terytorialne;j.
e Okreslenie grup docelowych i wyznaczenie tzw. insightow konsumenckich dla marki terytorialne;j.
e Narzedzia i metody pracy koncepcyjnej: drzewo skojarzen, USP, big idea, kluczowy komunikat, RTB.
¢ Wyznaczenie zatozen strategicznych dla marki terytorialne;j.
e Wizualizacja marki miejsca. Znak i slogan promocyjny marki. System identyfikacji wizualnej.
4. Wdrozenie strategii.
¢ Projekty promocyjne (w tym projekty cykliczne) i markowe produkty.
¢ Matryca czasowo-finansowa.
¢ Monitoring i ewaluacja strategii, czyli jak zmierzy¢ sukces.
5. Czesc praktyczna. Best Practice. Strategie promocji marek terytorialnych w Polsce. Praktyczne wskazowki na potrzeby strategicznego
planowania dziatan promocyjnych.

ADRESACI: Szkolenie adresowane jest do pracownikdéw samorzadu terytorialnego, gtdwnie do jednostek odpowiedzialnych za promocje,
za tworzenie marki miejsca, budowe wizerunku, komunikacje z mieszkaricami oraz za opracowanie i wdrazanie strategii komunikacji
marketingowej.

PROWADZACY: Absolwentka Katedry Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach. Ukonczyta kurs Professional Diploma in
Marketing i uzyskata miedzynarodowy dyplom potwierdzajacy kwalifikacje i kompetencje marketingowe The Chartered Institute of
Marketing in London. Dyrektor Agencji Komunikacji Marketingowej Business Consulting w Katowicach. Zaangazowana w
przedsiewziecia zwigzane z marketingiem terytorialnym oraz promocjg miast i regiondw. Autorka wielu kampanii promocyjnych dla
marek terytorialnych oraz strategii komunikacji marketingowej dla Katowic, Pszczyny i Polkowic. Koordynatorka projektéw badawczych
zwigzanych z wizerunkiem miejsc. Regularnie prowadzi szkolenia na temat marketingu miejsc oraz zajecia dydaktyczne z zakresu
komunikacji marketingowej na Uniwersytecie Slaskim i w Wyzszej Szkole Bankowej w Poznaniu. Wspdtautorka ksigzki ,Szukajac klienta,
czyli jak rozpoznac potencjalnego nabywce i nie wpas¢ w putapke sprzedawania wszystkim”, ktéra ukazata sie na rynku w 2019 roku.
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Strategia promowania marki terytorialnej. Jak przygotowac dokument
strategiczny. Przewodnik krok po kroku

Szkolenie bedziemy realizowali w formie webinarium on line.

23 czerwca 2022 r.  Szkolenie w godzinach 10:00-14:00

@ Cena: 349 PLN netto/os. Udziat w szkoleniu zwolniony z VAT w przypadku
finansowania szkolenia ze $Srodkéw publicznych.

CENA zawiera: udziat w profesjonalnym szkoleniu on-line,
materiaty szkoleniowe w wersji elektronicznej,
certyfikat ukonczenia szkolenia,
mozliwos¢ konsultacji z trenerem.

DANE DO Funglaqa F_{ozwow Demokracji Lokalnej Centrum Mazowsze;
ul. Zurawia 43, 00-680 Warszawa;
KONTAKTU: tel. 533 804 115, szkolenia@frdl.org.pl

DANE UCZESTNIKA ZGtASZANEGO NA SZKOLENIE

Nazwa i adres nabywcy
(dane do faktury)

Nazwa i adres odbiorcy

NIP Telefon

1. Imie i nazwisko uczestnika,
stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU
2. Imie i nazwisko uczestnika,
stanowisko,
E-MAIL i TEL. DO KONTAKTU
Oswiadczam, ze szkolenie dla ww. pracownikow jest ksztatceniem zawodowym finansowanym TAKOO NIEDO
w catosci lub co najmniej 70% ze srodkéw publicznych (prosze zaznaczy¢ wtasciwe)

Prosze o przestanie faktury i certyfikatu na adres MAllOWY: ............ccoooiiiiniiie it et s st e e
Dokonanie zgtoszenia na szkolenie jest réwnoznaczne z zapoznaniem sie i zaakceptowaniem regulaminu szkole Fundacji
Rozwoju Demokracji Lokalnej zamieszczonym na stronie Organizatora www.frdl.mazowsze.pl oraz zawartej w nim Polityce
prywatnosci i ochrony danych osobowych.

Prosimy o wysytanie zgtoszen do 17 czerwca 2022 r.
UWAGA Liczba miejsc ograniczona. O udziale w szkoleniu decyduje kolejnos¢ zgtoszen. Zgtoszenie na szkolenie musi zostac
potwierdzone przestaniem do Osrodka karty zgtoszenia. Brak pisemnej rezygnacji ze szkolenia najpdzniej na trzy dni robocze przed
terminem jest rownoznaczny z obcigzeniem Paristwa naleznoscig za szkolenie niezaleznie od przyczyny rezygnacji. Ptatnos$¢ nalezy
uregulowac przelewem na podstawie wystawionej i przestanej FV.

Podpis osoby upowaznionej




